STRATEJi CALISMASI:
15 ADIMDA iSLETMEYi TANIMA FORMU

1- Gegmisten gunimuze nasil gelmis ve gelecege donuk neler hedefliyor?

2- Su anda 6ncelik sirasina gére en ¢ok satmak istedigi Urlin veya
Hizmetler nelerdir?

3- AMAC Tespiti: Websitesi var mi? E-ticaret mi, iletisim bilgisi edinme
odakl bir is mi, Fiziksel Dukk&n mi? (Reklamlar nereye yonlendirilecek:
Websitesi, Instagram profili, Instagram mesaj, Whatsapp, Telefon
numarasi, Navgasyon linki vs.)

4- Websitesi varsa; icerik yonetim sistemine erisimi var mi (Wordpress,
Ticimax, Ideasoft, Tsoft vs.)? (Hesap varsa erigsim alinacak, yoksa
websitesine kod ekleme iglemleri igin yazilimci veya yazilim firmasi ile
iletisim gerekebilir)



5-Varsa Google Analytics ve Google Ads (Adwords) hesaplarina erisimi
var mi? (Varsa erigim alinacak, yoksa isletme igin olusturulacak bir Gmail
hesabi Uzerinden acilacak)

*Google Ucretsiz listelemede performans takibi icin 6nemli olan Google
Search Console ve eticarette gerekli Google Merchant Center icin de
ayni Gmail kullanilacak

6- Facebook igletme hesabi (business manager) ve Instagram isletme
profili var mi1 ve bu hesaplara erigsimi var mi? (Hesaplar varsa erisim
alinacak, yoksa igletme sahibinin kisisel Facebook hesabi tizerinden
Business Manager acilacak)

7- Daha once dijital pazarlama ¢aligmasi yapmig mi veya yaptirmig mi
(Kendi, Ajans veya Freelancer)? Eger daha 6nce dijital reklam calismalari
yaptiysa veya yaptirdiysa ne kadar blutge harcamis? Bu ¢alismalarin
donusu hakkinda ne dusunuyor?



8- Aylik cirosu ne kadar? %5-15 araliginda butgenin dijital pazarlamaya
ayrilmasini tercih ederiz. Veya dijital pazarlamaya ayirmak istedigi ayhk
bltce ne seviyede?

(Hig fikri yoksa giinliik 100 TL ile baslanabilir. Ornegin giizellik merkezi gibi hem Google
hem Facebook/Instagram énemli oldugu durumda giinliik Google 50 TL ve
Facebook/Instagram 50 TL bélerek baslanabilir. Diger bir 6rnek; agirlikli Instagramda
gésterilen reklamlarin 6nemli oldugu bir Butik igin 100TL nin timdi Instagram reklami
yapilabilir.)

9- Hedef kitlesi kimdir? Musterilerini nasil tanimlar? (Musterilerinin %80’i)

1- Lokasyon:
2- Yas, Cinsiyet ve Dil:

3- Ozellikleri (ilgi alanlari, Google’da yapti§i aramalar, tniversite,
meslek, iliski durumu, ebeveynlik, hobiler, kullandigi markalar, gezdigi
siteler, takip ettigi Youtube kanallari vs.)

*Ve de bir tanimlama yapilabilirse: muisterileri kim degildir?
Or: Acik giyim satan bir butik igin “tesettir” ilgi alani hedeflemede harig
tutulabilir.



10- Mevcut musterilerinin datasi (email veya telefon) kayith olarak var mi?
Varsa ne kadar?

11- isletmenin ¢dzdigl Problem nedir? Misterilerin arzu ettigi durum
nedir? Bu durumu nasil ifade ederler? Bagkalari probleme sahip kigiyi nasil
tanimlar?

12- Isletmenin bu probleme Cézimi nedir? Problemi ¢ozilmuis misteri
kendini nasil tanimlar, baskalari onu nasil gorur?



13- Bu ¢6zum neden farkli, Griin veya hizmetin benzersiz deger onermesi
nedir? Piyasadaki rakiplerinden onu ayiran en énemli 6zellikleri neler?
Musgterileri NEDEN onu tercih ediyor veya etmeli?

14- Hedef kitlenin Google’da probleminin ¢ozimu icin en ¢ok yaptigi
aramalar neler (arama terimleri/anahtar kelimeler)? Reklam metninde bu
kelimelerden cumleler kuracagiz

15- Urin veya hizmetlerinin fotograflari ve videolari var mi?

(1080x1080 kare, 1080x1920 dikey hikaye ve 1200x628 yatay dikdortgen
en ¢ok kullandigimiz fotograf boyutlari. Sosyal medyada kare ve hikaye
boyutunda videolar kullanilabilir.)



